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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - CRIAGAO | Nicleo Tematico: LINGUAGENS, TECNICAS E
TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
DIRECAO DE ARTE Il Curricular: ENEX50230

Carga hordria: ( )Saladeaula Etapa: 6

2 horas aula ( X ) Laboratorio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Aprofundamento dos fundamentos de Dire¢cdo de Arte. Desenvolvimento de campanha de PDV.
Observacdao das questdes de identidade de marca e de produto na Direcdo de Arte de uma
campanha de PDV. Observa¢dao dos habitos e do comportamento do consumidor no ponto de
venda como critérios para a escolha e direcdo de arte de pegcas em uma campanha de PDV.
Introducdo ao universo da embalagem: fung¢des, materiais, linguagem e atributos mercadolégicos.
Aplicacdo dos conceitos de producdo grafica na escolha, criacdo e arte-finalizacdo de pecas para

uma campanha de PDV.

Conteudo Programatico

1. O ponto-de-venda e o material de PDV
1.1. Mershandising, promocao e propaganda
1.2. Percepcao Visual no PDV
1.3. Critérios basicos para a eficacia de exposi¢cdo no PDV
1.4. Areas negativas e dreas positivas de exposicdo no PDV
1.5. A linguagem visual da embalagem e seus atributos mercadoldgicos
1.6. Critérios e procedimentos criativos para uma campanha de PDV
1.7. Materiais de PDV: displays, banners, adesivos, faixas de géndola, etc.

2. Campanha promocional no PDV
2.1. Briefing de campanha
2.2. Estudo de campo: andlise da exposi¢cdo do produto no ponto-de-venda
2.3. Analise das principais matrizes de linguagem visual do produto e/ou marca
2.4. Desenvolvimento de layout conceito/concept board para a campanha de PDV
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2.5. Layout e arte finalizacdo de pecas de PDV
2.6. Prototipagem e producao grafica de pecas de PDV

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas

Apresentacéo

1
O ponto-de-venda e o material de PDV

2
Briefing

3
Arquitetura da Informacéo e UX

4
Pesquisa de campo

5
Andlise dos dados da pesquisa de
campo

6
Criacdo e layout de concept board

7
Criacdo e layout de concept board

8
Embalagens: conceito e execucao

9
Entrega e devolutiva da primeira etapa
do projeto (concept e layout da

10 embalagem)
Conceitos de arte final de PDV e e-
commerce

11
Criacdo e arte-finalizacdo de pecas de
PDV e e-commerce

12
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Criacdo e arte-finalizacdo de pecas de
PDV e e-commerce

13
Criacdo e arte-finalizacdo de pecas de
PDV e e-commerce

14
Criacao e arte-finalizacdo de pecas de
PDV e e-commerce

15
Criacao e arte-finalizacdo de pegas de
PDV e e-commerce

16
Prototipagem e producéo gréfica das
pecas de PDV e e-commerce

17
Entrega e devolutiva da segunda etapa
do projeto (PDV e e-commerce)

18
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